Hot

Tendenser uppfangade fran néringslivet av

naringslivsstrateg Anna Bergstrom

(frén hosten 2020 till sommaren 2021)

Ibland oenad front utat fran bygden.

Risk for konkurrens och kartellbildning i branscher med stora drakar i bygden.

Skrotigt férsta intryck av byn/bygden, kénslig fraga att vilja fa andra att stada.
Kommunikationer/végar - svart med inpendlande personal som inte har bil, jobbig vag att pendla
vintertid.

Svart att bedriva langsiktig naturturism pga skogsindustrins makt dver skog och djurliv om du inte har
egen mark.

Nedldggningstrend i flera ar - tandldkare, vardcentral, kommunala skolor.

Att vi inte har den service som férvantas om vi ska fa fler att flytta hit och oss som bor hér att stanna.
Fortfarande finns foretag i bygden som inte kan dra in larm eller halla digitalt méte fran sin
féretagslokal pga dalig uppkoppling.

Svart att fa 1an, vad krévs for att var bygd inte ska anses som en risksatsning?

Maojligheter

Landsbygden ar ett séljargument for det goda livet som ska locka hit nya kommunmedborgare.
Framtidstro i kommunen.

Barnfamiljer 6kar.

Prisvart boende/féretagslokaler.

Pendelavstand till Boden/Lulea.

Valkomnande anda, resurs och bollplank for féretag och nystart, kénsla att nan bryr sig och hjélper nér
det behdvs.

Internationellt inresande i bygden.

Sasongsarbetsplats, vaxande destination.

Starkt kulturintresse och utbud, professionellt och ideellt.

Nystart pa EDEK, positiv anda och god vilja.

Nya invanare om vi far sdsongsarbetare att stanna och néringar att avknoppas.

Om vi fortsatter vara en framtidsbygd med vaxande néringsliv finns det mal och méjligheter fér dagens
unga att stanna eller flytta tillbaka hit.och nya att komma hit.

Allt hér samman - starkt naringsliv, schyssta bostader, fint intryck av byn, rik fritid, god anda och sémja
= fler familjer=barn i vara skolor.

God vilja fran kommunala tjansteman och politiker, snabb handléggning, genuint intresse.

Aterforsaljning av lokalproducerad konst och livsmedel p& Servicepunkten.



Onskas
e  Personal-pool fér féretag som kan varva varandra med Idg-/hégsésong.
e Arvsfond/lokal ekonomi for entreprendriella stéd/fond som turister kan Idmna bidrag till fér hallbara
I6sningar/djur/natur.
e  Losning pd markanvandning for besoksnaring.
e Loésningar for fiberutbyggnad utanfér tatorterna.
o Oversyn och omtag p& foretagslokaler/métesplatser Svartla.
o Motesplatser for bygdens folk och turister, fik, matstalle.

e Nautimedia, synas, marknadsféra bygden.



